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Tytut szkolenia: Promocja organizacji pozarzagdowych i podmiotéw ekonomii

spotecznej (PES)

Miejsce: Ostréw Mazowiecka, Urzad Miasta w Ostrowi Mazowieckiej — sala konferencyjna

Termin szkolenia: 9 pazdziernika 2015 r., godz. 9.00-16.00 z przerw3g obiadow3a o godz.
13.00

Prowadzaca: p. Katarzyna Zych

Program szkolenia:

Modut | Komunikacja marketingowa PES

Jak budowaé marke PES krok po kroku?

Proces planowania dziatarh promocyjnych

W jaki sposdb dotrzeé do tych na ktorych nam zalezy?

Jak okreslac cele | zwiekszy¢ efektywnosc¢ dziatarh marketingowych?

Modut Il Podstawowe narzedzia promocji

Jakie narzedzia marketingowe powinny wykorzystywaé PES?
Czym sie kierowac tworzgc pomysty na promocje?

Jak oceniac efekty dziatart marketingowych?

Analiza case studies

Modut Il PES w internecie.

Komunikacja w internecie — jak jg skutecznie prowadzi¢?

Strona www — kiedy “sprzedaje”?

Konstruowanie przekazow internetowych

Narzedzia wspierajgce e-marketing

Media spotecznosciowe, wykorzystanie w dziatalnosci spotdzielni

Modut IV Marketing spotecznosciowy

Portale spotecznosciowe

Strategia w mediach spotecznosciowych
Jak dziata¢ w Social Media?

Putapki Social Media

Monitoring mediow spotecznosciowych
Reklama w mediach spotecznosciowych
Trendy i mozliwosci rozwoju Social Media

Projekt wspétfinansowany przez Unie Europejska w ramach Europejskiego Funduszu Spotecznego



